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Unser Projekt

Der Verein Gravel Pit Festival organisiert zum vierten Mal ein Open-Air in
der einzigartigen Kulisse der Kiesgrube Bütschwil bei Schüpfen (BE). Das
Festival findet am 5. + 6. September 2025 statt und ist auf 1’500 Gäste
pro Tag limitiert, um den familiären Charakter zu bewahren.

Die Location – geprägt durch das historische Siebhaus, alte Minenwagen
und grobe Steinhaufen – schafft eine einmalige Atmosphäre, die das
Festival zu einem besonderen Erlebnis macht. Auf zwei Bühnen werden
national bekannte Rockbands, internationale Acts sowie regionale
Künstlerinnen und Künstler auftreten. Das Gravel Pit Festival ist daher
nicht nur ein musikalisches Highlight, sondern auch ein kultureller
Treffpunkt, der Menschen mit verschiedenen Hintergründen
zusammenführt.
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Unser Projekt

Seit der Gründung des Gravel Pit Festivals im Jahr 2022 haben wir ein 
beeindruckendes Wachstum erlebt. Die Besucherzahlen über die beiden 
Festivaltage stiegen von knapp 500 im ersten Jahr auf gut 1’000 im Jahr 2023 
und zuletzt auf über 1’500 im Jahr 2024. Diese kontinuierliche Entwicklung zeigt, 
dass unser Festival nicht nur in der Region, sondern auch darüber hinaus an 
Beliebtheit gewinnt.

Die Rückmeldungen unserer Gäste, von Sponsoren, Künstlern und Helfenden 
sind durchwegs positiv. Besonders gelobt werden die einzigartige Kulisse, das 
abwechslungsreiche Line-up und die professionelle Organisation des Events. Dies 
hat dazu geführt, dass sich das Festival als fester Bestandteil im 
Veranstaltungskalender etabliert hat.

Hinter dem Festival steht ein engagierter Verein mit 26 ehrenamtlichen 
Mitgliedern, welche die gesamte Planung und Organisation übernehmen. Für 
den Festivalbetrieb sowie die Auf- und Abbauphasen unterstützen uns über 160 
freiwillige Helfende, um einen reibungslosen Ablauf gewährleisten zu können.
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Musik-Acts

Das Line-up des Gravel Pit Festivals bietet eine abwechslungsreiche
Mischung aus verschiedenen Rockgenres, um ein breit gefächertes
Publikum anzusprechen. Von klassischem Rock über Irish-Rock bis hin zu
Metal – unser Programm deckt eine breite Palette ab und richtet sich an
unterschiedliche Altersgruppen.

Wir legen grossen Wert auf eine ausgewogene Besetzung mit weiblichen
und männlichen Künstlern, um die Vielfalt auf den Bühnen zu fördern.
Besonders stolz sind wir darauf, regionalen Bands eine Plattform zu
bieten und ihnen die Möglichkeit zu geben, sich einem grösseren
Publikum zu präsentieren. Gleichzeitig locken internationale Acts und
national bekannte Rockbands ein breites Publikum aus der gesamten
Schweiz an.

Das Line-up für 2025 ist derzeit in Bearbeitung.
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Zielgruppe

Quantitative Merkmale: Unser Festival spricht eine breite Zielgruppe an, die sich durch
verschiedene demografische Merkmale auszeichnet. Das Mindestalter der Besucherinnen
und Besucher liegt bei 18 Jahren, wobei etwa 70% des Publikums zwischen 25 und 50
Jahren alt ist. Der Altersbereich nach oben ist offen, was auch eine bedeutende Anzahl an
Ü50-Gästen anzieht. Die Besuchenden reisen vorwiegend aus den Regionen Bern, Biel,
Solothurn und Thun an, doch auch aus anderen Teilen der Schweiz können wir
regelmässig Gäste begrüssen. Unsere Zielgruppe umfasst verschiedene Bildungsniveaus,
Einkommensklassen und Nationalitäten, was zu einem äusserst diversen Publikum führt.

Qualitative Merkmale: Die Besucherinnen und Besucher des Gravel Pit Festivals teilen
eine Leidenschaft für Musik und einzigartige kulturelle Erlebnisse. Sie schätzen die
Gelegenheit, in einem entspannten und offenen Umfeld neue Künstler innerhalb der
vielfältigen Rock-Genres zu entdecken. Gleichzeitig nutzen sie das Festival als Plattform,
um sich mit Gleichgesinnten auszutauschen, über Musik zu diskutieren und in einem
ungezwungenen Rahmen neue soziale Kontakte zu knüpfen. Diese starke Verbindung
zwischen Musik und Gemeinschaft macht das Gravel Pit Festival zu einem beliebten
Treffpunkt für alle, die nicht nur das musikalische Angebot, sondern auch das Miteinander
schätzen.
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Ausgangslage

• Die Liegenschaftsbesitzer (Kieswerk Bütschwil AG) stehen dem Festival erneut
wohlwollend gegenüber und unterstützen unser Vorhaben auch in diesem
Jahr.

• Experten im Bereich Infrastruktur, Sicherheit und Telekom haben die
letztjährigen Ausgaben erfolgreich begleitet. Wir werden daher die
Partnerschaften auch für die kommende Ausgabe weiterführen.

• Die Bevölkerung der Gemeinde Schüpfen wird erneut über die Durchführung
informiert und zu einem Anwohneranlass eingeladen.

• Alle erforderlichen Konzepte werden aktuell erarbeitet und in Kürze
eingereicht:
• Gastgewerbliche Einzelbewilligung

• Jugendschutzkonzept

• Sicherheits- und Notfallkonzept

• Meldung Veranstaltungen über 93db (A)

• Hygienekonzept
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Festivalgelände
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Vorläufiger Geländeplan



Infrastruktur

Die Kiesgrube Bütschwil bietet vor Ort lediglich viel Kies und Strom. Daher wird
die gesamte Infrastruktur eigens für das Festival aufgebaut:

• Shuttle-Busse zirkulieren zwischen dem Bahnhof Schüpfen, dem Parkplatz, 
dem Campingareal und dem Festivalgelände

• Stromversorgung über den Betrieb der Firma Kieswerk Bütschwil AG. Wir 
verwenden keine Dieselgeneratoren.

• Wasserversorgung mit Zuleitung und Abwasser-Auffanginstallation 
(Gewässerschutz)
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• Zwei Eventbühnen

• Drei Bars

• Verschiedene Food-Stände und ein 

grosses Food-Zelt

• Chill-Out-Bereich

• Drei Ladencontainer für Ticketing, 

Merchandising und Crew

• Zelte und Baucontainer für Crew und Artists

• Sanitätswagen

• Campingareal (für Zelte & Camper)

• Parkplatz

• Sanitäre Anlagen: mehrere Standorte für mobile 

Toiletten (Festivalgelände, Camping, Parkplatz, 

Backstage) sowie einer rollstuhlgängigen Toilette 

auf dem Festivalgelände



Food & Beverage

Für das Festival planen wir erneut ein grosses Food-Zelt, in welchem sich die
Besucherinnen und Besucher verköstigen können. Das kulinarische Angebot wird
durch vier bis fünf Food-Stände bereitgestellt, die verschiedene
Ernährungsformen abdecken und somit den unterschiedlichen Vorlieben und
Bedürfnissen unserer Gäste gerecht werden.

Zusätzlich werden wiederum drei Bars, jeweils in der Nähe zu den beiden
Bühnen und am Eingang, vom Verein betrieben. Diese bieten ein reichhaltiges
Sortiment an alkoholfreien und alkoholischen Getränken.

Um umweltfreundlich zu handeln, erfolgt die Ausgabe von Essen und Getränken
mit Mehrweggeschirr. Damit möchten wir sicherstellen, dass unser Festival
nachhaltig gestaltet wird.

Wir legen besonderen Wert auf die Verwendung regionaler und schweizerischer
Produkte sowohl bei den Speisen als auch bei den Getränken. Dies ermöglicht es
uns, die lokale Wirtschaft zu unterstützen und unseren Gästen frische, qualitativ
hochwertige Produkte anzubieten.
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Sicherheit

Die Kiesgrube Bütschwil bietet eine einzigartige Kulisse für unser Festival, birgt
jedoch aufgrund der natürlichen Gegebenheiten gewisse Gefahren. Um
potenzielle Risiken zu minimieren, haben wir ein umfassendes
Sicherheitskonzept entwickelt, das sich in den bisherigen Festival-Ausgaben
bewährt hat. Gefährliche Bereiche sind abgesperrt und für das Publikum nicht
zugänglich.

Während des Festivals steht ein professioneller Sicherheitsdienst auf dem
Gelände bereit, um jederzeit für die Sicherheit der Gäste zu sorgen. Zudem gibt
es drei gut markierte Fluchtwege und die örtlichen Blaulichtorganisationen sind
in die Sicherheitsmassnahmen integriert, um im Notfall schnell reagieren zu
können.

Wir legen grossen Wert auf die Sicherheit unserer Besucherinnen und Besucher
und stellen Ihnen auf Wunsch gerne unser detailliertes Sicherheitskonzept zur
Verfügung.
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Risiken

• Schlechtes Wetter: Bei der Planung eines Festivals für rund 1’500
Besucherinnen und Besucher ist das Wetter ein entscheidender Faktor.
Schlechtes Wetter oder Unwetterbedingungen können zu einem signifikanten
Rückgang der Besucherzahlen führen. Daher haben wir unsere
Budgetrechnung vorsorglich auf 600 Gäste ausgelegt, um potenzielle Verluste
abzufedern.

• Höhere Gewalt: Sollte das Festival aufgrund höherer Gewalt frühzeitig
abgesagt werden, können wir Verpflichtungen gegenüber Lieferanten, Bands
und anderen Partnern in der Regel wieder auflösen. Im Falle einer kurzfristigen
Absage müssen jedoch die bereits entstandenen Kosten gedeckt werden, was
eine finanzielle Belastung darstellen kann.

• Sponsoring: Um das Festival durchführen zu können, benötigen wir eine
finanzielle Unterstützung von 70’000 Franken. Die Entscheidung über die
Durchführung des Festivals hängt entscheidend von der Sicherstellung der
Sponsoringmittel ab.
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Marketingstrategie

Um das Gravel Pit Festival erfolgreich zu bewerben und ein breites Publikum
anzusprechen, setzen wir auf eine vielseitige Marketingstrategie, die
verschiedene Kanäle und Formate beinhaltet:

• Social Media: Durch gezielte Kampagnen auf Facebook und Instagram erreichen wir einen 
Grossteil unserer Zielgruppe direkt und schaffen eine engagierte Community. Regelmässige Posts, 
Stories und interaktive Inhalte fördern die Vorfreude und den Austausch unter den Followern.

• Webseite: Unsere offizielle Webseite dient als zentrale Anlaufstelle für Informationen rund um das 
Festival, einschliesslich Ticketverkauf, Line-up und Sponsoren.

• Digitale Werbekampagne: unsere digitale Werbestrategie umfasst digitale Aussenwerbung sowie 
Display-Ads, die gezielt geschaltet werden, um potenzielle Besucher in der Online-Welt 
anzusprechen. Diese Massnahmen ermöglichen es uns, unsere Reichweite zu erhöhen und die 
Sichtbarkeit des Festivals weiter zu steigern.

• Flyer- und Plakatierungsaktionen: Durch die Verteilung von Flyern und das Anbringen von 
Plakaten in lokalen Geschäften und Veranstaltungsorten erreichen wir direkt die Menschen in der 
Region und sensibilisieren sie für das Festival.

• Strassenplakate: Strategisch platzierte Plakate erhöhen die Sichtbarkeit des Festivals und ziehen 
die Aufmerksamkeit von Autofahrern auf sich.
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Medienpräsenz
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Webseite: www.gravelpitfestival.ch

Soziale Medien: Instagram
Facebook

YouTube-Videos: Gravel Pit Festival 2023 Aftermovie
Gravel Pit Festival 2024 Aftermovie
The Last Internationale – «Wanted Man» (live at Gravel Pit Festival 
2024)

TV: Fernsehbeitrag am 08.09.2024 im Infoflash auf TeleBielingue

Radio: Liveübertragung Radio RABE am 07.09.2024
Interview im Radio Blitz (Webradio Grenchen) am 28.08.2024

Im Jahr 2025 planen wir erneut, das Festival durch lokale Medien zu bewerben.

http://www.gravelpitfestival.ch/
https://instagram.com/gravelpitfestival
https://www.facebook.com/gravelpitfestival/
https://www.youtube.com/watch?v=LD-iIcC58cw
https://www.youtube.com/watch?v=RwWW2S52j08
https://www.youtube.com/watch?v=6snDJztA9LI
https://www.youtube.com/watch?v=6snDJztA9LI
https://web.telebielingue.ch/de/sendungen/info/2024-09-08


Sponsoring

Wir bieten Ihnen mit unserem Festival umfassende Möglichkeiten, als «Enabler»
Ihre Zielgruppe zu erreichen:

• Markenpräsenz: Ihre Marke wird je nach Sponsoringkategorie prominent platziert, sei
es durch Logos auf der Website, auf Plakaten und Flyern, auf dem Festivalgelände oder
in digitalen Medien. Dies erhöht die Sichtbarkeit und Bekanntheit bei einem breiten
Publikum.

• Positive Assoziationen: Musik verbindet Menschen und soziale Begegnungen erfreuen
die Herzen. Die Unterstützung eines kulturellen Events wie dem Gravel Pit Festival
schafft positive Emotionen und Assoziationen mit Ihrer Marke, die zur Kundenbindung
beitragen.

• Networking-Möglichkeiten: Das Festival bietet die Gelegenheit, während des
exklusiven Sponsorenapéro mit anderen Unternehmen in Kontakt zu treten, was zu
wertvollen Geschäftspartnerschaften führen kann.

• Engagement für die Community: Durch Ihr Sponsoring zeigen Sie Ihr Engagement für
die lokale Gemeinschaft und unterstützen kulturelle Veranstaltungen, was Ihr
Unternehmensimage nachhaltig stärkt.
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Sponsoring

Leistung

Main 

Partner

CHF 10’000

Fire

Partner

CHF 5’000

Gravel 

Partner

CHF 2’500

Sand 

Partner

CHF 1’000

Wood 

Partner

CHF 500

Supporter

CHF 250

Einladung zum Sponsorenapéro

Logo auf der Gravel Pit Festival-Website

Firmenplakat/-blache im Eingangsbereich

(muss vom Sponsor geliefert und wieder abgeholt werden)

Logo auf Sponsorenbanner im Festivalgelände

Logo auf Drucksachen (Plakate, Flyer, etc)

Logoprojektion im Festivalgelände

Logo auf Ticket

Zusätzliche Werbefläche im Festivalgelände

Logoaufdruck auf Staff T-Shirts

Logo auf Einlassbändel

Anzahl 2-Tages Festivalpässe 20 10 5 2 1 0



Sponsoring

• Bitte beachten Sie, dass bei einer Zusage nach dem 30.04.2025 nicht mehr alle 
Logoabbildungen garantiert werden können.

• Die Umsetzung der Sponsorenpräsenz in den letzten Ausgaben können wir Ihnen 
auf Anfrage gerne zur Verfügung stellen.

• Produkt- und Dienstleistungssponsoren werden anhand einer Offerte in die 
jeweilige Kategorie eingeteilt und erhalten die entsprechenden Gegenleistungen.

• Anstelle eines 2-Tages Festivalpasses können auch zwei Tagespässe bezogen 
werden.

• Falls Sie sich als Main Partner für unser Festival engagieren, werden wir keine 
Konkurrenzfirmen berücksichtigen.

• Ausschliesslich Main-Partner haben Anrecht auf zusätzliche Werbefläche auf dem 
Festivalgelände.

• Die aktuelle Sponsoringanfrage bezieht sich auf den Anlass «Gravel Pit Festival» 
vom 5.-6. September 2025.
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Kontakt

sponsoring@gravelpitfestival.ch

Wir möchten mit unserem Konzept ein Festival organisieren, das in unserer
Region alljährlich ein Highlight darstellt. Wir durften bereits in den letzten drei
Ausgaben sehr viel Zuspruch erfahren und streben daher auch weiterhin
nachhaltige Partnerschaften an. Wir laden Sie herzlich ein, Teil unseres
Herzensprojektes zu werden, um im kommenden September einen
unvergesslichen Moment zu realisieren.
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Bea Lauper
Vize-Vereinspräsidentin,

Leitung 
Services/Gastronomie,

Sponsoringverantwortliche

Tel. 076 584 82 56

Manuela Habegger
Vereinspräsidentin,

Leitung Organisation, 
Bands/Lineup & Marketing

Tel. 078 657 28 32

mailto:sponsoring@gravelpitfestival.ch


Unser Verein
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